
Herzlich Willkommen
zum 

1. Unternehmensworkshop
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Forschungsplattform BiNa

„Neue Wege, Strategien, Geschäfts- und Kommunikationsmodelle für 
Biokunststoffe als Baustein einer Nachhaltigen Wirtschaft“ (BiNa) 

Koordinator: Prof. Dr.-Ing. Hans-Josef Endres
Zeitraum: 04.2015 bis 03.2018
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Ziele des Workshops

1. Einführung in Biokunststoffe und die Forschungsplattform BiNa

2. Darstellung der bisherigen Forschungsarbeit im Bereich Nachhaltigkeit

3. Aktive Einbindung der Unternehmen in die Forschungsarbeit

4. Ausblick auf die Forschungsarbeit im Bereich Kommunikation und Marketing

5. Bildung einer Schnittstelle zwischen Wissenschaft und Praxis

6. Vernetzung der Akteure
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10:00 –
10:10 

Begrüßung
Prof. Endres und Prof. Herrmann 

10:10 –
10:30

Forschungsplattform BiNa: Motivation und 
Hintergrund
Prof. Endres

10:30 –
10:40

Vorstellung des BiNa-Teams 

10:40 –
10:55 

Vorstellung der teilnehmenden Unternehmen

10:55 –
11:45

Nachhaltigkeitsbewertung von Biokunststoffen –
Status quo

11:45 –
12:00

Kaffee- und Netzwerkpause

12:00– 13:30 
Workshop-Forum I: 
Herausforderungen beim Einsatz von Biokunststoffen 
entlang der Wertschöpfungskette 

13:30 –
14:15

Mittagspause

Agenda
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Agenda
13:30 –
14:15

Mittagspause

14:15 –
14:45

Führung durch die 
Lernfabrik mit Fokus 
„Biokunststoffe“ Diskussionsrunde:

„Biokunststoffe –
Was nutzen sie dem 
Verbraucher?“14:45 –

16:15

Workshop-Forum II: 
Biokunststoffe quo 
vadis? –
Lösungsansätze zu 
aktuellen 
Herausforderungen

16:15 –
16:30

Kaffee- und Netzwerkpause

16:30 –
16:45

Ergebnispräsentation der Foren I und II

16:45 –
17:15

Status und Ausblick: 
Kommunikation und Marketing beim Einsatz von 
Biokunststoffen
Prof. Möhring und Prof. Menrad

17:15 –
17:30

Kooperationsmöglichkeiten, Ausblick und 
Verabschiedung
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Forschungsplattform BiNa

Einführung in BiNa
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Warum BiNa ? - Motivation
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„Deutsche Umwelthilfe stoppt irreführende 
Werbekampagne von Danone“

(Pressemitteilung DUH 15.11.2011)

„Peinliches Greenwashing: Hannover96 
setzt auf "Biobecher" mit mieser 

Ökobilanz“
(Presseartikel WirtschaftsWoche Green 23.03.2015)

Quelle: Andreas Möller/ Flickr (CC BY-NC 2.0)

„[…] weiterhin großer Aufklärungsbedarf in der 
Bevölkerung, 34 Prozent der Befragten 

wünschen sich explizit mehr Informationen […]“
(Repräsentative Ipsos-Umfrage - VictorGroup 23.04.201 5)

Quelle: DUH 2011

Quelle: ???

Beispiele

„Bio-Kunststoffe - Die Tüten-Lüge: Viele 
Einkaufsmärkte werben mit kompostierbaren 

Plastikbeuteln. Doch die landen oft in der 
Müllverbrennung. Werden die Verbraucher 

getäuscht?“
(Presseartikel Tagesspiegel 11.04.2012)

Quelle: PICTURE-ALLIANCE/DPA/DPAWEB
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Beispiele
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Forschungsplattform BiNa

Titel:

„Neue Wege, Strategien, Geschäfts- und Kommunikationsmodelle für 
Biokunststoffe als Baustein einer Nachhaltigen Wirtschaft“ (BiNa) 

Koordinator: Prof. Dr.-Ing. Hans-Josef Endres
Projektleitung: M.Eng. Sebastian Spierling

B. Eng. Hannah Behnsen

Zeitraum: 04.2015 bis 03.2018

Förderträger: BMBF – Bundesministerium für Bildung und Forschung
Projektträger: DLR – Deutsches Zentrum für Luft- und Raumfahrt e. V. 

Fördermaßnahme: „Nachhaltiges Wirtschaften“ 
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BiNa: 
Kernziele für Wissenschaft und Praxis
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Forschungsplattform BiNa

Projektpartner

Projektbeirat

Bereits kooperierende Unternehmen
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BiNa-Projektübersicht

TP 2
Ökologie

(IfBB Prof. Endres, IWF Prof. Herrmann, 
Fraunhofer IBP, FKuR, M+R, memo)

Öffentliche Wahrnehmung 
und Kommunikation

TP 4
Information und 

Verbraucher
(HSWT Prof. Menrad, FKuR, memo)

Politische 
Rahmenbedingungen

TP 6
Sozio-Ökonomie

(Fraunhofer IBP, IfBB Prof. Endres, FKuR, 
M+R, memo)

Nachhaltigkeit

Kommunikation 

Ökologie

Information und 
Verbraucher

Sozio-Ökonomie
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BiNa- Projektphasen

Biokunststoffe
Nachhaltig

Ist-Analyse

Evaluierung
aktueller
Konzepte

Definition von 
Chancen und 
Hemmnissen

Entwicklung 
von 

Instrumenten 
und 

Konzepten

Praktische 
Erprobung 

der Konzepte

Ableitung von 
Handlungs-
strategien
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BiNa- Projektphasen

Biokunststoffe
Nachhaltig

Ist-Analyse

Evaluierung
aktueller
Konzepte

Definition von 
Chancen und 
Hemmnissen

Entwicklung 
von 

Instrumenten 
und 

Konzepten

Praktische 
Erprobung 

der Konzepte

Ableitung von 
Handlungs-
strategien
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Verarbeitungs-
phase

Herstellungs-
phase

Bio-
masse

Bio-
inter-

mediates

Bio-
polymer

Bio-
kunststoff

Bio-
kunststoff-

produkt

Nutzungs-
phase

End-of-Life-
phase

Stoffliches Recycling

Schwerpunkt in BiNa

BiNa- Betrachtungsrahmen
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Forschungsplattform BiNa

Einführung in die Biokunststoffe
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Warum Biokunststoffe?

• Kunststoffe sind aus dem Alltage nicht mehr weg zu denken

• Der Einsatz erfolgt in nazu allen Bereichen des täglichen Lebens

• Der weitaus größte Teil der Kunststoffe basiert auf fossilen Rohstoffen

• Die Substitution mit Biokunststoffen bietet folgendes Potenzial:

– Unabhängigkeit von fossilen Ressourcen

– Schonung von fossilen Ressourcen

– Reduzierung von Treibhausgasen

– Teilweise biologische Abbaubarkeit

– Teilweise neue technische Eigenschaften

Aber:

– Potenziale stark in der Diskussion (insb. Nachhaltigkeit)
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Was sind Biokunststoffe?

Definition der Biokunststoffe (Quelle: H.-J. Endres, A. Siebert-Raths, Technische Biopolymere, Carl Hanser-Verlag, 2015)



20

Zertifizierung der Kompostierbarkeit
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Zertifizierung des biobasierten 
Kohlenstoffanteils (ASTM 6866)



22

Was sind Biokunststoffe?

Rohpolymer
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Additivierung z.B:

� Stabilisatoren
� Weihmacher
� Hilfsstoffe
� Farbstoff
� Füllstoff
� Verstärkungs-

komponente

Veredelung
Material

(„ready to use“)
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Blenden

Co-, Terpolymere
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Thermosets
Elastomers,TPE

BIO-
PLASTICS

„New 
Economy“

„Drop-Ins“, 
Biobased

e.g. Bio-PE, Bio-
PET

Durable
(biobased)

Biodegradable
(compostable)

Novel
e.g. PLA, starch, 
PTT,  PBS, PBAT

Biobased
(partly or fully)

Petro-based
(biodegradable)

Thermoplastics

„Old Economy“
e.g. rubber, rayon, 

linoleum, CA, 
cellophane

Was sind Biokunststoffe?
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Was sind Biokunststoffe ?
Old und New Economy
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Gummi

Celluloseregenerat

Celluloseacetat

Linoleum

etc.

�
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PLA

PHA

PEF

Stärkeblend

etc.

Bio-PA

Bio-PE

Bio-PET

Bio-PP

etc.

Quelle: H.-J. Endres, A. Siebert-Raths: Technische Biokunststoffe, 2-te Auflage, Carl Hanser-Verlag, 2016
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End of life
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Old und New Economy Biokunststoffe
Landnutzung im Vergleich

Quelle: H.-J. Endres, A. Siebert-Raths: Technische Biokunststoffe, 2-te Auflage, Carl Hanser-Verlag, 2016
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Produktionskapazitäten weltweit
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Produktionskapazitäten weltweit
nach Materialtyp
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Produktionskapazitäten weltweit
nach Marktsegmenten
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Biokunststoffe Landnutzung



31

10:00 –
10:10 

Begrüßung
Prof. Endres und Prof. Herrmann 

10:10 –
10:30

Forschungsplattform BiNa: Motivation und Hintergrund
Prof. Endres

10:30 –
10:40

Vorstellung des BiNa-Teams 

10:40 –
10:55 

Vorstellung der teilnehmenden Unternehmen

10:55 –
11:45

Nachhaltigkeitsbewertung von Biokunststoffen – Status 
quo

11:45 –
12:00

Kaffee- und Netzwerkpause

12:00– 13:30 
Workshop-Forum I: 
Herausforderungen beim Einsatz von Biokunststoffen 
entlang der Wertschöpfungskette 

13:30 –
14:15

Mittagspause

Agenda
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Risk communication


