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Anmerkung IfBB:

Die am 11.11.2015 gezeigten Ergebnisse von Herrn Prof. Menrad befinden sich derzeit

noch in der Veroffentlichungsphase und kédnnen daher an dieser Stelle noch nicht zur
Verfugung gestellt werden.

Falls gewlnscht informieren wir Sie gerne sobald die Veroéffentlichungen verflgbar sind.
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Information und Verbraucher

 Teil 1
— Untersuchung von Vorwissen, Verhaltensabsicht, Einstellungen,
Erfahrungen etc. bzgl. Biokunststoffe
« von Kaufern
» von Personen ohne Erfahrung mit Biokunststoffprodukten

 Teil 2
— Auswahl und experimentelle Erprobung von Strategien zur Information
der BevOlkerung Uber Biokunststoffe

2 Ziel (4.5):
— Kommunikationsstrategien entwickeln
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4.1 Auswahl geeigneter Kommunikationsmittel
— Literaturrecherche/ Expertenworkshop
— Verbraucher-Workshop

4.2 Ist-Analyse

— Online-Befragung zu Assoziation, Vorwissen, Begriff etc. (Access-
Panel)

— zusammen mit TP3

4.3 Charakterisierung der Kaufer von Biokunststoffprodukten
— Online-Befragung von Kaufern (privat/ Gewerbe) im Anschluss an Kauf
— Charakterisierung von Firmen, die Biokunststoffe kaufen

4.4 Praktische Erprobung der Kommunikationsmittel
— Okonomisches Experiment (Labor/ Choice-Experiment)

4.5 Ableitung von Kommunikationsstrategien/ Handlungsempfehlungen
— far Kaufer und Nicht-Kaufer
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Herzlichen Dank fur lhre Aufmerksamkeit

a1 aiy gaai PR

N
N
AN

k )
[
N
oy Yy

Prof. Dr. Klaus Menrad st "ihlliliulm -
=5 gNilm COERAL

Straubing Center of Science
University of Applied Sciences Weihenstephan-Triesdorf
Department of Marketing and Management of Biogenic Resources
Petersgasse 18, 94315 Straubing, Germany

Tel +49(0)9421-187200

Fax +49(0) 9421 -18 72 11
Email k.menrad@wz-straubing.de
Internet  www.wz-straubing.de



